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1. CALENDARIO FIGISC 2005 

 
 
La  nostra Figisc-Confcommercio  si è impegnata a contribuire alla realizzazione di 
20 progetti legati al tema  "Il bambino in ospedale", l’iniziativa che un’associazione 
senza fini di lucro, costituita tra gli altri anche da Mediaset,  sviluppa tramite il 
marchio "LA FABBRICA DEL SORRISO".  
Così, nei giorni scorsi, durante una serie di trasmissioni televisive andate in onda su 
Canale 5  è stato presentato, con il predetto marchio,  

"Il Calendario 2005 dei Gestori Confcommercio" 

Entro il prossimo 10 ottobre (*), ciascun gestore può aderire a questa iniziativa di 
solidarietà compilando ed inviando via fax  il  modulo allegato al n. 06/58331274 
oppure al n. 02/7750454. 

Il gestore riceverà :  

* 25 calendari di alto pregio, formato 34 x 48, personalizzati con la propria 
ragione sociale e bandiera della compagnia petrolifera di riferimento (calendari 
di tipo “A”); 

* 200 calendari (di tipo “B), formato 30 x 27 cm, non personalizzati. 

al costo ( deducibile) di 250 euro più IVA.  

Naturalmente, visto lo scopo benefico, il contributo comprende qualcosa in più del 
semplice calendario e servirà a regalare un sorriso ai  bambini costretti in ospedale. 

Tutti i dettagli su www.confcommerciochieti.it,  
(link al sito www.fabbricadelsorriso.it). 

 

(*) Termine NON PERENTORIO; si accetteranno adesioni anche nei giorni immediatamente 
successivi. 
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2. PREZZO DELLA BENZINA – locandine informative 

In allegato al notiziario i gestori troveranno: 

⇒ 3 locandine "a colori"; 
⇒ 2 locandine "in bianco e nero". 

che chiariscono nel dettaglio l’incidenza "pro litro" delle componenti di prezzo di un 
litro di benzina super senza piombo. 
I gestori sono invitati ad affiggere le locandine a colori sulle colonnine del proprio 
impianto e a fotocopiare quelle in bianco nero per distribuirle alla propria clientela. 

L’iniziativa si prefigge lo scopo di consolidare la fiducia degli utenti verso la 
nostra categoria,  in un periodo in cui il prezzo dei carburanti è in costante crescita, 
anche a causa della  crisi internazionale. 

* * * 

 

 

 FIGISC-CONFCOMMERCIO 
 Chieti 
    

Confc
om

m
erc

io
 C

hieti


